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ZAtACZNIK NR 1 do SIWZ
SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

INFORMACJE O PROJEKCIE, W RAMACH KTOREGO REALIZOWANY BEDZIE PIKNIK WIEDZY

Projekt ,Naukowy biznes” realizowany jest w okresie od 01 listopada 2011r. do 30 wrze$nia 2013r.
w ramach Poddziatania 8.2.1 ,Wsparcie dla wspdtpracy sfery nauki i przedsigbiorstw” Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki przez MEGREZ Sp. zo.0.

Grupe docelowg projektu stanowig: studenci, absolwenci, doktoranci oraz pracownicy naukowi $lgskich
uczelni.

Celem gtéwnym projektu jest zmiana nastawien spotecznych i pogtebienie kultury przedsiebiorczo$ci
w Srodowisku akademickim i naukowym w woj. $laskim.

Cele szczegotowe:

1. Zbudowanie wizerunku przedsiebiorczoSci akademickiej jako efektywnego sposobu
wykorzystania potencjatu i wiedzy zdobytej na uczelni w rozwoju zawodowym wsrdd studentdw,
absolwentdw, doktorantow, pracownikow naukowych $lgskich uczelni wyzszych.

2. Przetamanie stereotypéw i mitow dotyczacych przedsigbiorczosci wsrod odbiorcow kampanii
informacyjno-promocyjnej.

3. Stymulowanie powstawania pomystow (w tym innowacyjnych, niestandardowych) oraz
inspirowanie do dziatania w zakresie prowadzenia wtasne;j firmy.

4. Zachecenie absolwentow, doktorantéw, pracownikdw naukowych $laskich uczelni wyzszych do
zakfadania wtasnej firmy poprzez ukazanie korzysci wynikajgcych.

5. Z prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej oraz szans ptyngcych z otoczenia, jak rowniez
dostarczenie niezbednej wiedzy.

6. Stymulowanie studentow, absolwentow, doktorantéw, pracownikdbw naukowych (grupa
docelowa) do wyboru tematéw prac dyplomowych/naukowych bedacych odpowiedzig na
potrzeby gospodarki.

Dziatania te realizowane sg miedzy innymi poprzez kampanie informacyjno-promocyjng. W ramach
kampanii wykorzystywane sg rézne kanaty komunikacji i powstaja nastepujace produkty:

— Emisja reportazy telewizyjnych,

— Emisja artykutéw prasowych,

— Organizacja piknikow wiedzy,

— Organizacja spotkan informacyjnych na slaskich uczelniach,

— Organizacja konkursu dla studentéw w dwéch kategoriach,

— Rozszerzenie o dodatkowe modulty i instrumenty istniejacej platformy internetowej www.slaskie-

innowacje.pl i jego aktualizacja,
— Opracowanie i dystrybucja materiatéw informacyjno-promocyjnych.
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CEL PIKNIKU WIEDZY

Podczas pikniku osoby z grupy docelowej bedg miaty mozliwo$¢ zapoznaé sie z ofertq dotyczacg
przedsigbiorczosci akademickiej $laskich uczelni i instytucji z nimi kooperujacych. Zaprezentowane
zostang rozwigzania i pomysty 0sob, ktére zdecydowaty sie zatozy¢ wiasng firme w oparciu o wiedze
uzyskang na uczelni. Pokazane zostang rowniez osiggniecia uzyskane przy wspdtpracy firm
komercyjnych z JBR, ktére z powodzeniem zostaty wdrozone na rynek komercyjny.

Piknik wiedzy bedzie imprezg edukacyjng, ktdra ma na celu popularyzacie wiedzy naukowej,
technicznej oraz interaktywnego sposobu jej przekazywania. Komercjalizacja wiedzy i technologii
zostanie pokazana w sposob atrakcyjny i zrozumiaty dzieki wykorzystaniu pokazéw, eksponatow,
wystapien  itp.  Piknik  bedzie miat charakter imprezy otwartej dla  wszystkich
studentow/absolwentow/doktorantéw/pracownikdw naukowych. Wnioskodawca dzigki posiadanym
kontaktom z JBR, sieciami, przedstawicielami nauki i przemystu zaangazuje w organizacje imprezy te
podmioty. Z uwagi na wspdtprace z mediami o charakterze PR zaproponowane zostanie objecie
patronatem medialnym imprez.

GRUPA DOCELOWA PIKNIKU WIEDZY

Studenci, absolwenci, doktoranci oraz pracownicy naukowi slaskich uczelni.



