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PRZEDMIOT UMOWY — ZALACZNIK NR 1 DO UMOWY O UDZIELENIE ZMOWIENIA
PUBLICZNEGO

1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa ustuga polegajgca na organizacji, realizacji, obstudze
i promociji Pikniku wiedzy w ramach projektu ,Naukowy biznes”.

2. TERMIN | MIEJSCE PIKNIKU

Piknik wiedzy odbedzie sie w terminie ............ccccciiiiiiiinnnnn. i zostanie zorganizowany na
BBINIC . e w godzinach od 9:00-16:00, w dni robocze.

3. MINIMALNY ZAKRES PRAC ORAZ OBOWIAZKOW PRZEWIDZIANYCH DO WYKONANIA
PRZEZ WYKONAWCE:

3.1. WYMAGANIA WSPOLNE

1. Wskazanie 1 osoby do koordynowania dziatar zwigzanych z realizacjg Pikniku wiedzy posiadajacej
doswiadczenie w realizacji imprez o podobnym charakterze (konferencje, targi, eventy, imprezy
kulturalne)

3.2. PRZYGOTOWANIE MIEJSCA W KTORYM ODBEDZIE SIE PIKNIK WIEDZY

1. Dzierzawal/udostepnienie pomieszczen pod impreze na terenie $laskich uczelni/jednostek, ktére
skupiajg przedsigbiorcow i wspierajg postawy przedsigbiorcze Srodowiska akademickiego.
2. Zapewnienie udostepnienia powierzchni pod stoiska wystawowe — kazde minimum 4m2 w ilosci
zgodnej z iloscig i zapotrzebowaniem Wystawcdw.
3. Wymagania dotyczace stoiska dla Wystawcy:
— zabudowane  (zabudowa  obejmuje:  $ciany  zewnetrzne, czytelng  tablice
z nazwa firmy i nr stoiska, kosz na $mieci, wieszak, wyktadzina, gniazdko elektryczne 230v/2,3
kw, lampa 75w),
— oklejone/oznaczone wydrukowanymi przez Wykonawce materiatami okre$lonymi przez
Wystawcow,
— wyposazone w min. 2 krzesta i stolik,
— wyposazone w stojak na prospekty/ulotki (opcjonalnie).
4. Zapewnienie energii elektrycznej dostarczonej do kazdego ze stoisk przy spetnieniu wszystkich
wymogow bezpieczenstwa (koszt energii elektrycznej i podtaczen pokrywa Wykonawca).
5. Zapewnienie ochrony obiektu.
6. Organizacja Pikniku wiedzy zgodnie z Ustawg o bezpieczenstwie imprez masowych.
7. Ubezpieczenie imprezy w zakresie OC na kwote min. 300.000,00 zt.
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Zapewnienie identyfikatorow dla Wystawcéw, gosci honorowych i Zamawiajgcego.

Udostepnienie min. 1 miejsca parkingowego dla kazdego Wystawcy.

Udostepnienie min. 1 miejsca parkingowego dla Zamawiajgcego.

Zapewnienie od$niezonych miejsc parkingowych i dojscia do obiektu.

Organizacja cateringu dla Wystawcow i zaproszonych gosci (poczestunek kawowy: kawa, herbata,
cukier, soki, woda mineralna, ciastka dla min. 100 oséb).

Dostep bezprzewodowy do Internetu — 1 przytacze o przepustowosci min. 2mb/s dla kazdego
z wystawcow.

Zapewnienie obstugi technicznej Pikniku wiedzy (w tym zapewnienie sprzetu multimedialnego
i nagto$nienia).

Uporzadkowanie miejsca po Pikniku.

OBOWIAZKI ORGANIZATORA ZW. Z PROMOCJA PIKNIKU WIEDZY:

Pozyskanie min. 30 Wystawcow (w tym m.in. przedstawicieli wydziatéw technicznych uczelni z wo.

Slaskiego, firm promujacych innowacyjne rozwigzania w przemysle, firm wspdtpracujacych

z uczelniami, instytucji otoczenia biznesu, jednostek badawczo-rozwojowych). Wystawcy powinni

przedstawiC swoje osiggniecia m.in. wykorzystujac eksperymenty, pokazy oraz interaktywne

eksponaty tak by propagowac¢ innowacje technologiczne i naukowe, a tym samym przyczynic¢ si¢ do
wzrostu zainteresowania organizowanym piknikiem;

Organizacja pikniku dla okoto 300 oséb,

Przygotowanie programu pikniku wiedzy,

Przygotowanie planu promociji pikniku wiedzy,

Przeprowadzenie kampanii promujacej piknik wiedzy zgodnie z przedstawionym planem promocji:

— Opracowanie i druk plakatow - ilos¢ 5 000 szt.,

— Opracowanie i druk programu pikniku - ilos¢ 8 000 szt.,

— Opracowanie i druk banerow typu roll up —ilo$¢ 4 szt.,

— Emisja reklamy w prasie o charakterze regionalnym - min. 2 emisje,
w wydaniu magazynowym, na stronach redakcyjnych - min. 4 strony

— Emisja reklamy w regionalnej rozgtosni radiowej w godzinach 7.00-23:00 — minimum 1
kampania, spoty 30 sekundowe emitowane na 2 tygodnie przed organizacjq pikniku (czas
trwania kampanii: min. 2 tygodnie)

— Emisja reklamy w magazynach studenckich - min. p6t strony, tacznie min.
5 emisji (mozliwos¢ zamieszczenia reklamy w: ,Suplement”, czasopismo uczelniane Akademii
Ekonomicznej w Katowicach ,Forum”, gazeta studencka ,Szok” Wyzszej Szkoty Zarzadzania
i Marketingu w Sosnowcu, gazeta studentéw ,Academicus” Wyzszej Szkoty Zarzadzania i Nauk
Spotecznych w Tychach, Klucz” pismo Akademii Muzycznej w Katowicach, magazyn
studentow ,Kontrasty” Goérnoslaskiej Wyzszej Szkoty Handlowej w Katowicach, miesigcznik
akademicki ,Fenomen” Politechniki Slaskiej w Gliwicach, pismo kota naukowego Filozofi
Kultury przy Wydziale Filologicznym Uniwersytetu Slaskiego w Katowicach)
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— Zamieszczanie informacji w formie baneru internetowego z przekierowaniem na strone
internetowg pikniku wiedzy na serwisach informacyjnych duzych miast wojewodztwa $laskiego
(m.in. Katowice, Gliwice, Sosnowiec, Tychy, Zabrze, Dgbrowa Gérnicza),

— Dystrybucja plakatéw, baneréw, ulotek m.in. w miastach akademickich woj. $laskiego na
uczelniach publicznych i prywatnych, w instytucjach publicznych, klubach studenckich, kotach
naukowych, miasteczkach studenckich,

6. Przygotowanie strony internetowej pikniku wiedzy (strona internetowa powinna zawiera¢ informacje

0 programie pikniku, plan ekspozycii, liste wystawcdw, mape dojazdu, materiat zdjeciowy).

7. Przygotowanie materiatu zdjeciowego dokumentujacego przebieg pikniku na ptycie cd/dvd - 2 kopie.

8. Stworzenie punktu informacyjnego na pikniku dotyczacego projektu ,Naukowy Biznes” po
uzgodnieniu z zamawiajacym.

9. Oznaczenie miejsca realizacji pikniku wiedzy poprzez ustawienie banera, wywieszenie plakatow

promujacych projekt z informacjq o wspdtfinansowaniu ze $rodkéw Unii  Europejskiej i

Europejskiego Funduszu Spotecznego.

Projekty graficzne wszelkich materiatow promocyjnych, reklam oraz projekt tresci ogltoszen na
plakatach, programie, stronie internetowe; nalezy wczesnie) uzgodnic¢
z Zamawiajgcym. Oznakowanie ma zosta¢ wykonane zgodnie z Wytycznymi oznaczania projektéw
w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki.

34. OBOWIAZKI ORGANIZATORA ZWIAZANE Z REALIZACJA DWOCH WYKLADOW:

1. Obowigzkiem Organizatora jest przygotowanie dwoch wyktadéw (po zatwierdzeniu przez
Zamawiajgcego) o ponizszej tematyce:

a) Jak napisac efektywny biznesplan?

b) Komercjalizacja wiedzy.

2. Czas trwania kazdego z wyktadéw — min. 45 minut.

3. Opracowanie i wydrukowanie kompletu pieédziesieciu egzemplarzy autorskich materiatow
(prezentacji) na kazdy z wyktadow oraz dostarczenie ich do miejsca, w ktérym odbedzie sie wyktad
najpdzniej w dniu Pikniku wiedzy, po uprzednim zatwierdzeniu ich przez Zamawiajacego.

— Wykonawca prze$le materialy do Zamawiajgcego w formie elektronicznej do zatwierdzenia
najpozniej na 5 dni roboczych przed rozpoczeciem pikniku,

— Wykonawca dostarczy uczestnikom kazdego z wyktadow komplet materiatéw dydaktycznych
(teczka, notes, dtugopis), z logotypami uzgodnionymi z Zamawiajgcym - min. 50
kompletéw/wyktad.

4. Zapewnienie wydzielonego miejsca (auli, sali) wraz z miejscami siedzacymi dla min. 50 oséb.

5. Zapewnienie obstugi technicznej, sprzetu multimedialnego i nagtosnienia podczas wyktadéow.



