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ZALACZNIK NR 1 do SIWZ

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

INFORMACJE O PROJEKCIE, W RAMACH KTOREGO REALIZOWANA BEDZIE KAMPANIA
PROMOCYJNO-INFORMACYJNA

Projekt ,Naukowy biznes” realizowany jest w okresie od 01 listopada 2011r. do 31 pazdziernika 2013r.
w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki Poddziatania 8.2.1 ,Wsparcie dla wspétpracy sfery
nauki i przedsiebiorstw” przez MEGREZ Sp. zo.o0.

Grupe docelowa projektu stanowia: studenci, absolwenci, doktoranci oraz pracownicy naukowi $lgskich
uczelni.

Celem gtéwnym projektu jest zmiana nastawien spotecznych i pogtebienie kultury przedsiebiorczo$ci
w $rodowisku akademickim i naukowym w woj. Slaskim.
Cele szczegotowe:

1. Zbudowanie wizerunku przedsiebiorczosci akademickiej jako efektywnego sposobu
wykorzystania potencjatu i wiedzy zdobytej na uczelni w rozwoju zawodowym wsrdd studentdw,
absolwentow, doktorantow, pracownikdéw naukowych Slaskich uczelni wyzszych.

2. Przetamanie stereotypdw i mitow dotyczacych przedsiebiorczo$ci wsrod odbiorcow kampanii
informacyjno-promocyjne;.

3. Stymulowanie powstawania pomystow (w tym innowacyjnych, niestandardowych) oraz
inspirowanie do dziatania w zakresie prowadzenia wtasne;j firmy.

4. Zachecenie absolwentow, doktorantéw, pracownikdw naukowych $laskich uczelni wyzszych do
zaktadania wiasnej firmy poprzez ukazanie korzySci wynikajacych.

5. Z prowadzenia dziatalno$ci gospodarczej oraz szans ptyngcych z otoczenia, jak rowniez
dostarczenie niezbednej wiedzy.

6. Stymulowanie studentow, absolwentdéw, doktorantéw, pracownikébw naukowych (grupa
docelowa) do wyboru tematow prac dyplomowych/naukowych bedacych odpowiedzig na
potrzeby gospodarki.

1. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamdwienia jest ustuga polegajgca na organizacji kampanii promocyjno-informacyjnej
poprzez emisje sponsorowanych artykutow prasowych:

A: w prasie o charakterze regionalnym (ptatnej i bezptatnej),

B: w prasie uczelnianej,

C: na portalach internetowych
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WYKONAWCA SKLADA JEDNA OFERTE NA WSZYSTKIE LUB WYBRANE PRZEZ SIEBIE
CZESCI ZAMOWIENIA.

Zakres prac oraz obowiazkéw przewidzianych do wykonania przez Wykonawce:
Dotyczy czesci A:

MINIMALNY ZAKRES PRAC ORAZ OBOWIAZKOW PRZEWIDZIANYCH DO WYKONANIA PRZEZ
WYKONAWCE

1. Przygotowanie wstepnego haromonogramu emisji artykutbw prasowych w cyklu miesiecznym,
poczawszy od dnia podpisania umowy do dnia 31.10.2013r.
2. llos¢ i miejsce emisji artykutow prasowych w prasie regionalnej - wojewodztwo $laskie (,Dziennik
Zachodni”, ,Gazeta Wyborcza”, ,NaszeMiasto”, ,Metro”) — tacznie min. 8 emis;ji;
3. Zakup powierzchni reklamowej na emisje artykutu sponsorowanego o nastepujacych parametrach
t.:
a) powierzchnia artykutu prasowego: cata kolumna, strony redakcyjne; do 10 000 znakow,
b) peten kolor z min. 2 zdjeciami o tematyce zgodnej z danym artykutem.

Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy tre$¢ artykutu prasowego. Wykonawca zobowigzuje sie do
dostarczenia Wydawcy Tytutu kazdorazowo minimum 2 zdje¢ o tematyce zgodnej z danym artykutem.
Plan emisji artykutdw prasowych w prasie regionalnej tj. ilo$¢ emisji w kazdym tytule oraz dzien
publikacji artykutu bedzie uzgadniany kazdorazowo w cyklu comiesiecznym z Zamawiajgcym. Projekty
graficzne artykutow planowanych do emisji powinny zosta¢ wczesniej uzgodnione i zaakceptowane
przez Zamawiajacego.

Oznakowanie ma zosta¢ wykonane zgodnie wizualizacjg projektu PO KL 8.2.1 ,Naukowy biznes” oraz
z Wytycznymi oznaczania projektow w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki.

Czesé B:

MINIMALNY ZAKRES PRAC ORAZ OBOWIAZKOW PRZEWIDZIANYCH DO WYKONANIA PRZEZ
WYKONAWCE

1. Przygotowanie wstepnego haromonogramu emisji artykutdw prasowych w prasie uczelnianej w cyklu
miesiecznym, poczawszy od dnia podpisania umowy do dnia 31.10.2013r.

2. llos¢ i miejsce emisji artykutow prasowych w prasie uczelnianej — minimum 10 emisji (mozliwos¢
zamieszczenia m.in. w: ,Manko” ,Suplement’, ,Semestr’, ,Nowy Gwoézdz" lub innych tytutach
dystrybuowanych na terenie $laskich uczelni uprzednio zaakceptowanych przez Zamawiajgcego).
Dopuszcza sie mozliwo$¢ opublikowania max.3 artykutow w jednym wydaniu oraz mozliwos¢ emis;i
w wydaniu elektronicznym w sytuacji gdy w danym miesigcu nie ukazuje sie wersja drukowana.

3. Zakup powierzchni reklamowej na emisje artykutu sponsorowanego o nastepujgcych parametrach
tj.:

a) powierzchnia artykutu prasowego: cata kolumna, strony redakcyjne; do 2 500 znakow,
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b) peten kolor.

Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy tres¢ artykutu prasowego. Plan emisji artykutow prasowych w
prasie uczelnianej, tytuty prasowe, ilo$¢ emisji w kazdym tytule oraz dzieh publikacji artykutu bedzie
uzgadniany kazdorazowo w cyklu comiesiecznym z Zamawiajacym. Projekty graficzne artykutow
planowanych do emisji powinny zosta¢ wczes$niej uzgodnione i zaakceptowane przez Zamawiajgcego.
Oznakowanie ma zosta¢ wykonane zgodnie wizualizacjg projektu PO KL 8.2.1 ,Naukowy biznes” oraz z
Wytycznymi oznaczania projektow w ramach Programu Operacyjnego Kapitat Ludzki.

CZESC C:

MINIMALNY ZAKRES PRAC ORAZ OBOWIAZKOW PRZEWIDZIANYCH DO WYKONANIA PRZEZ
WYKONAWCE

1. Przygotowanie wstepnego haromonogramu emisji artykutdw prasowych na portalach internetowych
w cyklu miesigcznym, poczawszy od dnia podpisania umowy do dnia 31.10.2013r.

2. llos¢ i miejsce emisji artykutow prasowych na portalach internetowych:

a) serwis internetowy gazeta.pl - min. 6 emisji;

b) serwis internetowy naszemiasto.pl oraz dziennikzachodni.pl - tacznie min. 10 emisji;

c) serwis internetowy onet.pl zaktadka Slask - min. 4 emisje;

d) internetowe portale akademickie, portale internetowe uczelni i biur karier z woj. $laskiego,
portale kulturalno-rozrywkowe skierowane m.in. do spotecznosci akademickiej (np.
http://www.dlastudenta.pl; http://www.student.pl; http://www.studentnews.pl;
http://www.eurostudent.pl; http://forumakademickie.pl; www.ultramaryna.pl)
min. 6 emisji.

3. Zakup powierzchni reklamowej na emisje artykutu sponsorowanego o minimalnych parametrach:

a) serwis internetowy ,gazeta.pl” - artykut sponsorowany w serwisie katowice.gazeta.pl, 10000
znakéw, logotypy, do 2 zdje¢ wraz z kampanig display (tj. emisja double billboardu 750 x
200px w dwéch serwisach lokalnych z mozliwo$cig linkowania do artykutu sponsorowanego
umieszczonego w serwisie katowice.gazeta.pl), 75000 odston (sr. 10714 odston/1 dzien),
capping 3, 7- dniowa kampania;

b) serwis internetowy ,naszemiasto.pl” i ,dziennikzachodni.pl” — artykut sponsorowany w serwisie
,naszemiasto.pl” 10000 znakdw, logotypy, do 2 zdje¢, emisja na state, emisja na wszystkich
miastach $laskich, publikacja artykutu w serwisie i promocja ze strony gtéwnej poszczegélnych
miast, emisja artykutu w serwisie ,dziennikzachodni.pl”, 7- dniowa kampania;

c) serwis internetowy ,onet.pl”, Zaktadka Slask - artykut sponsorowany w serwisie ,slask.onet.pl”
do 10000 znakow, logotypy, do 2 zdje¢, 7-dniowa kampania, artykut zajawiany poprzez skrét
(tytut i pierwsze zdanie) na gtownej stronie www.slask.onet.pl, dodatkowo jako wsparcie link
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reklamowy na stronie gtéwnej www.onet.pl w sekgji regionalnej Slask — min. 1 link w trakcie
7-dniowej kampanii;

d) internetowe portale akademickie, portale internetowe uczelni i biur karier uczelni
funkcjonujacych na terenie woj. $laskiego, portale kulturalno-rozrywkowe skierowane m.in. do
spoteczno$ci akademickiej - artykut sponsorowany do 10 000 znakéw, logotypy, do 2 zdje,
7-dniowa kampania.

Zamawiajacy dostarczy Wykonawcy tre$¢ artykutu prasowego. Plan emisji artykutéw prasowych na
portalach internetowych bedzie uzgadniany kazdorazowo w cyklu miesiecznym z Zamawiajacym.
Projekty graficzne artykutbw planowanych do emisji powinny zosta¢é wcze$niej uzgodnione i
zaakceptowane przez Zamawiajacego. Oznakowanie ma zostaC wykonane zgodnie wizualizacjq
projektu PO KL 8.2.1 ,Naukowy biznes” oraz z Wytycznymi oznaczania projektéw w ramach Programu
Operacyjnego Kapitat Ludzki.

GRUPA DOCELOWA KAMPANII PROMOCYJNO-INFORMACYJNEJ

Studenci, absolwenci, doktoranci oraz pracownicy naukowi $laskich uczelni.



